Arcus rigget for vekst

iINDUSTRI: 12001 ble produksjonen og distribusjonen til
Vinmonopolet privatisert. Tolv ar senere bygges et nordisk kon-
sern med ambisjoner i USA og Kina - somkan havne pa OsloBars.

SVEN CHR. STENVAAG
SVER STENVAAGESTNARSAVISEN.NO
— Dere skal til Pernod Ricard?
Den danske taxisjaferen som
plukker opp Arcus-sjef Otto Dra-
kenberg pa flyplassen i Aalborg
er litt uheldig med passasjeren.
Lite vet han at mannen ved siden
av har kjopt fabrikken og akevit-
tene sjaforen fortsatt anvender et
fransk navn pa.
770 millioner kroner
la Otto Drakenberg pa
bordet for 4 sikre klas-
sikere som Gammel

vin. Nar du skal kjepe en flaske
vin vet du kanskje at du vil ha en
Chablis, men neppe hvilket merke,
sier Drakenberg og fortsetter:

— Nar du kjoper brennevin vet
du godt om du skal ha Gammel
Opland eller Gammel Dansk, sier
han.

Vier forskjellige

Storre merkevarelojalitet — og
D et bedre marginer enn pa
vin - var hovedargu-

hlir mentet for Arcus-sjefen
for 4 ekspandere innen-

Dansk, Aalborg Akva- €l ]akla FeSA for brennevin. Og hva
vit og Malteserkreuzer. QTTODRAKENBERG kunne da vere mer i

Franskmennene ville

forst ikke lytte da den tidligere
OL-deltageren i fekting, nyansatt
i jobben som Arcus-sjef, tok kon-
takt i 2011 for & kjepe De Danske
Spritfabrikker.

To ar og et toppsjefbytte i Per-
nod Ricard senere er Drakenberg
pa vei til fabrikken sin i Aalborg
- eller Arcus, som taxisjiferen
far lzere at det na heter.

- Brennevin er annerledes enn

trad med hans nordiske
strategi enn 4 kjope de danske tra-
disjonsmerkene?

For store internasjonale selska-
per som Pernod Ricard er Norden
ett segment, som om finner, sven-
sker, nordmenn og dansker skulle
veere like.

OttoDrakenberg vet bedre.

Svensker drikker whiskey, fin-
nene vodka og konjakk, danskene
akevitt og bitter - mens nord-

Styrker 56

Rekordsalg

AKEVITTEN UT AV FRYSEREN: |
Fagdirektor Halvor Heuch i Arcus har
utviklet over 30 nye matakevitter. Malet:
er & fa den smaksrike norske akevitten

ut av fryseren.
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menn er de mest diversifiserte,
dog med vodkaen som en favoritt
foran konjakk og akevitt.

- Vier en regional akter i Nor
den, som fokuserer pa forskjellige
egenskaper lokalt. I konkurranse
mot globale aktorer er vi gode, siet
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